
إدارة حملة إعلاميةستراتجيةإ
لمنظمات المجتمع المدني 

أمينةحريش المدربة 

نيالمد المجتمع قدرات تطوير و للتدريب + كفاءات
المدني بالمجتمع خاصة بعد عن تكوين منصة



 للدورة عام توصيف

أهداف الدورة

جية استراتيالتعرف على  مفهوم 1.
حملةةة إعلاميةةة لمنظمةةات إدارة

،المجتمع المدني  

دواتالأالةةةةتفيكت ن تتنيةةةةات و 2.
إدارة حملةةةةةةة المسةةةةةةت دمة ن 

إعلامية 

سةةتمكن هةةلد الةةدورة م تلةةف  ةةاعي
المجتمةةةع المةةةدني  مةةةن الةةةتفيكت ن 

إدارة حملة إعلاميةةو تتنيات أدوات  
الموا تةةةةة لكةةةة   هةةةةة مةةةةن  مهةةةةور 

منظمة المجتمع المدني 



 دورةمفياور ال
إختيار موضوع الفيملة ،.1
تفيديد الهدف الفيملة،.2
تفيديد الجمهور المستهدف من الفيملة ،.3
إختيار الوسائ  المناسبة للفيملة  .4
تس ير الموارد البشرية للفيملة.5
ة اختبار المكان والزمان الأنسب لإدارة الفيمل.6
انتهاج رسالة ال طاب الاقناعي.7



اختيار موضوع الفيملة-1

طبيعة الموضوع 

 كةةةةةر   –توعةةةةةو  –إعلامةةةةةي –تفيسيسيةةةةة 

...ثتان

:التعريف الموضوع دراسة الفيالة 

(الثتا ة المرورية)



تفيديد هدف الفيملة-2

تأثير ن استغلال م تلف الآليات وأنجع الوسائ  لل-
الجمهةةةةور المةةةةواطن وترسةةةةيا ثتا ةةةةة الثتا ةةةةة 

المرورية  
ب تفيديد الأهداف المراد بلوغها على المدى الترية-
والمدى البعيد ( إنجاح الفيملة)

(ترسيا الثتا ة المرورية لدى المواطن) 



طبيعة الجمهور 
ة الن بةة–الن بةةة المثتفةةة –نسةةاء -شةةيو   –كهةةول –شةةباب 
/ مهةور ريةا  /  مهةور الطلبةة /  مهور ثتان / الجمعوية 
،(الا... مهور  كر  

، 

تفيديد الجمهور المستهدف -3

دراسة حا ات وميولات الجمهور وأذواقه،-
لأن :هةا دراسة الةلهنيات والتركيبةة المجتمعيةة للبيهةة المةراد إقناع-

الثتا ةةة المروريةةة تكةةاد منعدمةةة ن مجتمعنةةا إذن مةةا هةةو طبيعةةة 
قناع ال طاب المو ه للفهة المستهد ة الل  يتت انتها ه من أ   أ

المواطن بهلد الثتا ة ،



ملةإختيار الوسائ  المناسبة للفي-4

ائة  لابد من الاختيار الأمثة  لأهةت الوسةائ  المة ثرة ن   
سةعي عديدة من المواطنين لترسيا الثتا ة المروريةة  وال

اع الوسةةائ  لإقنةةبةةأنجععةةلى نشرةة خطابةةات ورسةةائ  مةة ثرة 
يلة المواطن بهةلد الثتا ةة الإنسةانية ،  كلمةا كانةس الوسة
يرا أكثر اهتمامةا لةدى الجمهةور كلمةا كةان المفيتةوى أكةثر تةأث

وإقناعا

-ماكلوهاننظرية الفيتمية التكنولو ية مارشال -



ملةإختيار الوسائ  المناسبة للفي-4

الملصتات الاشهارية•
الإعلانات•

/ ة الخلفي/ الاختيار الأنسب للألوان والدلالات 
يةالأيقونات البصرية والألسن/ شعار الحملة 



ملةتس يير الموارد البشرية لإدارة الفي-5

تس ير  ريق للتنظيت والتأطير •
إمكانية عتد اتفاقية مع  معيات أخرى •

لتوسيع  اكة الفيملة 
تس ير خلية إعلامية لتوثيق التظاهرة•

: العتاد والوسائ  
–طاقت للإخراج –تصوير  وتوغران –كاميرا 

وتي صانع مفيتوى ومعلق ص–التركيب والمونتاج 
....مفيرر –



اختيار المكان والزمان الأنسب لإدارة الفيملة-6

التفيسيسيةالفيملةلنجاح دامهتوالزمانيالمكانيالظرف

يةمسائ ترة/النهارمنتصف/صباحية ترة)الفيملةإ راءزمان
الا...ممطر/مشمسيوم/الصيف ص نخاصة

الدورات/التظاهراتاستغلال:( دامهت)الفيملةإ راءمكان
/والوطنيةالدينيةوالأعيادالمناسبات/الثتا يةالأنشطة/الرياضية
/التر يه ضاءات/ال ضراءالمساحات/والثتا ةالشبابدور

الطبيةالمراكز/المستشفيات



اختيار المكان والزمان الأنسب لإدارة الفيملة-6

التفيسيسيةالفيملةلنجاح دامهتوالزمانيالمكانيالظرف

يةمسائ ترة/النهارمنتصف/صباحية ترة)الفيملةإ راءزمان
الا...ممطر/مشمسيوم/الصيف ص نخاصة

الدورات/التظاهراتاستغلال:( دامهت)الفيملةإ راءمكان
/والوطنيةالدينيةوالأعيادالمناسبات/الثتا يةالأنشطة/الرياضية
/التر يه ضاءات/ال ضراءالمساحات/والثتا ةالشبابدور

الطبيةالمراكز/المستشفيات



الاقناعيرسالة ال طاب انتهاج 7-

(الاتصال الشفو ) ال طاب الاقناعي 
لفيملة  لالصورةاللهنيةتوظيف العلاقات العامة لتفيسين 

ني هلد ترسيا الصورة النمطية  لدى المواطن للتتيد وتب
.الثتا ة  باعتبارها قضية إنسانية 

: التتيد بمعايير صياغة الرسالة الإعلامية 
المصداقية والوضوح الشفا ية والنزاهة الجيدة 

العتلانية ن الطرح–والموضوعية 



رية  ن حملة الثتا ة المروالاستمالاتتوظيف 7-

الاستمالات 
الاتصالية

استمالة 
ت ويفية

استمالة 
عاطفية

استمالة 
اقناعية



عاطفيةاستمالات
لدىالمروريةالثتا ةثتا ة يهترساأنيمكنالل خطابتنتهج
إنسانيةالتضيةوأنوغرائزدوعواطفهمشاعردةإثارخلالمنالمواطن
.معهاوالتعاطفالتضامنو ب

اقناعيةاستمالات
فكرةبالالاقتناعأ  منالمواطنأذهاننالمروريةالثتا ة كرةترسيا
الاسيموالمتفتفيةالراقيةالعتولأصفيابكثيربهي اطبالنوعوهلا
المثتفةالطبتة

الت ويفاستمالات
تلفيققدالتيالإقناععدمعنالنا مةوالآثاربالانعكاساتالتلكيرغرضههناوالت ويف
إقناعاق الأإلىوإقناعاتأثيراالأكثرمنالفيججترتيبأسلوبالا تماعيبالنسيجضرار
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